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BEHIND THE PROJECT.

How a winning project can risk to become a failure.
NEW METRICS & INDICATORS FOR CARRO, A SMALL OLD TOWN TO BE REQUALIFIED
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21 straordinari territori tornano a vivere
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Abruzzo
Basilicata
Calabria
Campania
Emilia
Romagna
Friuli

Rocca Calascio (AQ)
: Monticchio Bagni (PZ)
| Gerace (RC)
| Sanza (SA)

Campolo (BO)

| Borgo Castello (GO)

Venezia Giulia |

Lazio
Liguria
Lombardia

Marche

| Trevinano (VT)
| Borgo Castello (SV)
| Livemmo (BS)
Montalto delle Marche (AP)

11 | Molise ‘ Pietrabbondante (IS)

12| Piemonte ,i,ﬂva,(QN),,, A

13 | Puglia | Accadia (FG)

14| Sardegna ‘ Ulassai (NU)

15|Sicia | ACunairia(CT)

16 | Toscana ‘ Borgo di Castelnuovo
i in Avane (AR)

17 | Umbria | Cesi (TR)

18| Valle d'Aosta | Arvier (AO)

19| Veneto | Recoaro Terme (VI)

20 Provincia di Trento i’ Palu del Fersina (TN)

21 | Provincia di Bolzano ’ Stelvio (BZ)

#italy4culture




The missions of the Plan:

Digitalisation, innovation,
competitiveness, culture and tourism.

Green revolution and ecological
transition.

Infrastructure for sustainable mobility.

Education and research.

Inclusion and cohesion.

Health.



https://next-generation-eu.europa.eu/index_en

v’ 9o inhabitants

v’ 4 main hamlets

v" Province of La Spezia

v’ 418 meters above sea level

v" Located in the valley of Colle di Velva, in the upper Vara Valley,
and along the valleys of the Trambacco and Castagnola streams

v' Part of the Regional Natural Park of Montemarcello-Magra-Vara
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The project "CARRO the old town of
Niccolo PAGANINI” matches the
missions of the R&RP with...

» A classical music festival inspirate to
PAGANINI

« A European PAGANINI Route

e An interactive museum on PAGANINI

- A project of Land Art — BOSCHI
SONORI

« Touristic routes: hicking — biking &
electric biking - rafting




Primary Objective: increase of the wellbeing

Expected impacts:

AUMENTQ DEL

BENESSERE DEI

RESIDENTI E DEI
LAVORATORI

o —— -...._.....l s 0 e P —

Economic &Touristic
Social

Reputational
Cultural

AUMENTO DEL
REDDITO TOTALE
GENERATO

| AUMENTO
' DELL'OCCUPAZIONE

AUMENTO DELLA
COESIONE SOCIALE

AUMENTO DEL PESO
. DELLACITTA'A
LIELLO DECISIONALE

MIGLIORAMENTO
DELL'IMMAGINE DELLA

CITTA' COME CENTRQ DI

CULTURA

AUMENTO DEL
SALARIO MEDIO

AUMENTO DELLE
INTERAZIONI
SOCIALI

QUALITA' DELLE
INTERAZIONI

AUMENTO DELLA

AUMENTO DELLA
RAPPRESENTAZIONE
DELLA CITTA' NELLE

ORGANIZZAZIONI

NAZIONALI

MANTENERE E
__ MIGLIORARELE

FACILITIES CULTURALI |
' ESISTENTI |

MIGLIORAMENTO

™ CITTA' COME CENTRO
 DINAMICO

DELL'IMMAGINE DELLA| |

| AGGIUNGERE NUOVE
' FACILITIES CULTURALI

AUMENTO

PER LE DECISIONI
NAZIONALI

DELUATTRATTIVITA




BUT..WHAT IS
THE
POPULATION'S
PERSPECTIVE?




WE MADE OF BOSCHI SONORIA COMMUNITY BUILDING PROJECT INWHICHTHE
PARTICIPATORY APPROACH WAS FUNDAMENTAL

UN PERCORSO A PIU TAPPE B 7 y IL PREMIO

Il Premio mira a promuovere un modello
sostenibile di economia circolare
attraverso I'arte creando una filiera
produttiva che valorizzi il riutilizzo

delle risorse naturali inutilizzate. Artisti
emergenti e consolidati sono stati invitati
a partecipare presentando progetti

che riflettano le caratteristiche identitarie
del luogo.

Per Boschi Sonori, soluzionimuseali-ims ha condotto ricerche
approfondite del ricco patrimonio materiale e immateriale
del territorio, coinvolgendo attivamente la comunita locale
attraverso interviste, focus group e azioni di costruzione
comunitaria.

La selezione delle opere é stata affidata

a due giurie: una giuria artistica,
composta da esperti del settore dell’arte
contemporanea, e una giuria istituzionale
attraverso una consultazione popolare

a partire dalla mostra.

WHOSE RESULTS END UP INA COMMUNITY MAP (PARISH MAP) TOTELLTHE STORY
OF THE PAST, PRESENT AND FUTURE OF THE TERRITORY IN ITS TANGIBLE AND

INTAGIBLE ASPECTS




https://drive.google.com/file/d/14tsVdS
ujR8QvyX--

b4bOKwbnFIOopbOz/view?usp=driv
esdk



https://drive.google.com/file/d/14tsVdSujR8QvyX--b4bOKwbnFIO0pbOz/view?usp=drivesdk
https://drive.google.com/file/d/14tsVdSujR8QvyX--b4bOKwbnFIO0pbOz/view?usp=drivesdk
https://drive.google.com/file/d/14tsVdSujR8QvyX--b4bOKwbnFIO0pbOz/view?usp=drivesdk
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«Un paese ci vuole, non fosse che
per il gusto di andarsene via. Un
paese vuol dire non essere sofi,
sapere che nella gente, nelle

piante, nella terra c’é qualcosa di 2

two, che anche quando non ci sei 3

resta ad aspettartin, .

Nelle parole di Cesare Pavese ri- y; @

troviamo il senso di qun:u map- 7 [\1‘

pa. | paesi, lo contrade, gli ogget- &4

ti qui rappresentati celano storie % TankDuLE

8
e leggende, passato @ presente, 9.
suoni e silenzi. Una comunith, 1
quella del Monte Rolla, ha risco-
perto il gusto di incontrarsi e rac-
contarsi, scegliondo insieme gl
elomenti con cui identificarsi.

La mappa di comunita i rivolge
a tutti, residenti e visitatori, @ ri-
definisce questo territorio grazie
a ricordi, descrizioni @ proposte
per il futuro: un viaggio nel tem-

mR=3

Agiturs ¢ Slovaments
Fabry Nisola

Po @ nei luoghi di questo splendi- Mestiert porst wel towpo |
do monte che domina i comuni di D) e, fmageie s
Sondrio e Castione Andevenno. > € —

5 ©
PN A

ey 700 B AT
q%% 45 2

Q Punto panoramico
Lookout

= 2
U = f2 Ty T @ _ =
Castione Andevenno Swﬂw Ponte del Pasétt
e . M e Paittbrdge
e

Ly | ot «% Chiesa e Piazza San Martino
. G . St.Martin’s Church and Square

Microturbina e antico mulino
+ Microturbine and ancient watermill

\Y
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Cam’s waterfall

Punto panoramico
* Lookout

i ! Cappella di San Bernardo
St. Bernard's Chapel

Valletto
Small valley

S ET L&
ALCUNE VIAGK
TATT I DAVERSES

ATy OFLLA
J‘
4

Fontanella
Small fountain

Lavatoio di Proo
Wash-house of Proo
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Cascata del torrente Pizzallo
Pizallo stream’s waterfall

Lavatoio / Fontanella
Wash-house / Small fountain

Fontanella
Small fountain

ffr. ITAS Arbusél stream

Villa Salterio Erker

Porticciolo / Small port
La Canottieri / Rowing club
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This brought us to rethink the indicators of evaluation of the
project for the 1st year

Social interaction and
participation (physical &
virtual)

Cultural and individual
development

enhancement of the quality
and maintenance of the
public goods (woods, paths social media engagement
in the woods, dry stone
walls reconstruction)

increase in volunteer
activities and associations
(fraternities, tourist
centre...)

sharing of knowledge and

research, dialogue, decision
customs




Economic

Environmental

Recovery of
traditional jobs

Recovery of
traditional
agricultural plants

Improvement of
the quality of the
woods

Recovery of the
traditional
cultural
landscaping

Tourism

Increase in
hospitality and
f&b

Increase in the
number of
overnight stays
and expenses




ldeas
Suggestions
Outline of the objectives

: Definition of the governance and of the
And to rethink the N

Managing process Hypotesis of the multidisciplinary
overall Interconnections

Sketch of the impacts

: Reason why UVP
Assumptions: '

Outputs
Governance
Mission
Budget




Feasibility

Analysis of the context : PEST/L/C/R...
Analysis of the Stakeholders

Analysis of the risks

Analysis of the Strengths [ Weaknesses —
Opportunities [ Threads

Costs analysis
Revenues analysis

Outputs

Operative budget
WSB

Gannt Chart
(Customer)’s journey




Definition

Primary objects
Impacts

Indicators & Metrics

Output

Vision

Cashflow

Marketing Mix of new 7Ps (product, price,
place, promotion, people, participation,
period)
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